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デザインの基礎
gordongroup

gordongroup の紹介

gordongroup は、マーケティングおよびコ
ミュニケーションをフルサービスで取り扱
うワンストップ代理店です。印刷プロジェ
クトおよびデジタル　プロジェクト向けの
デザインおよび編集、Web、ビデオ、およ
びその他のデジタル ソリューション、ソー
シャル メディア、ダイレクト マーケティン
グ キャンペーン、イベント管理、トレーニ
ング、そして言うまでもなく、包括的な
マーケティングおよびコミュニケーション
戦略など、クリエイティブなサービスを絶
妙に組み合わせて提供しています。

詳しくは、Web サイト 
(www.gordongroup.com) をご覧ください。

http://www.gordongroup.com
http://www.gordongroup.com
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デザインの基礎
出版におけるデザインとは、意味を創造することです。つまり、形式、構造、および創造性
を活用して、メッセージを対象のオーディエンス ( 多いか少ないかに関わらず ) に伝えると
いうことです。このことは、対象オーディエンスの視覚的な関心を引き、心をつかみ、興味
をそそるように、デザインを作成し、コンテンツを構成することによって実現します。

CorelDRAW® の初心者でも、または経験豊富なユーザーであっても、デザインを計画、作成、
および修正する際は、以下の内容をお役立てください。

望ましい成果物とは効果的に機能するデザイン
メニュー、プログラム、またはポスターを理解するのに苦労したことはありませんか。要素
があまりにも場当たり的に配置されているために、印刷物が意図したものと異なってしま
い、役立たないということがあります。

効果的に機能するデザインを作成するには、近接性、
アライメント、反復、およびコントラストという、基
本的なデザインの 4 原則を遵守する必要があります。

これらの 4 原則をさらに詳しく調べて、これらがデザ
イン プロセスでなぜ重要なのかを確認しましょう。

原則 1: 近接性

効果的とは思えない、テキストとグラフィックが組み
合わされたデザインをご覧になったことはありません
か。広告文やイメージが、脈絡なく、雑然と散乱して
いるように見えると、無秩序なデザインになっていま
す。

近接性の原則では、関連する項目のグループ化と、ま
とまりのある構成単位の形成が必要です。この原則に
従うことにより、乱雑さを抑えて、より明確にするこ
とができます。コンテンツやメッセージがより効果的
になるので、ユーザーはコンテンツやメッセージを読
み取り、覚えやすくなります ( 図 1)。

図 1: それぞれのテキスト
と写真が、どのようにページ上に配置さ
れているかに注意してください。関連す
る項目の近接性によって、ページ上のコ
ンテンツがわかりやすくなります。
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原則 2: アラインメント

ページ上のすべての要素は、スムーズかつ容易に理解してもらえるように、他の要素と関連
性を持たせる必要があります。優れたデザインには、気まぐれや非論理的要素が入り込む余
地はありません。アラインメントですっきりとして洗練された外観を作成することにより、
主要なメッセージに注目させることや、要素を視覚的に結び付けることができます ( 図 2)。

基本として、ページ上の 1 つの重要な要素が焦点として機能し、他のすべての要素は焦点に
合わせて整列します。新しい要素をレイアウトに追加する場合、目に見えない線に沿って　
2　つの要素を整列させます。

図 2: ページ上の要素を揃えることで、よく考えられ、整理されているようなイメージをコンテンツにもたらし、
視覚的な価値が生まれます。
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原則 3: 反復

この原則は人間の本性に基づくものです。どういうわけか、影響を及ぼすには、視聴や行動
を繰り返す必要があります。デザインも例外ではありません。

カラー、形状、テクスチャ、行、および行頭記号など、デザイン部分全体に目に見えるデザ
イン要素を反復することにより、重要なメッセージを強めることができます。反復により、
コンテンツの統一、整理、および視覚的な興味深さが維持されるので、作品への注目度を高
められます ( 図 3)。

反復の原則について注意すべき点は、やり過ぎないことです。あまり頻繁に要素を反復する
とページが乱雑になり、メッセージが理解されにくくなります。確信が持てない場合は、シ
ンプルさを保つようにしてください。

図 3: 円、カラー、書体などの視覚的テーマの反復により、創造性の余地を残しながらデザインの統一性を保つ
ことができます。
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原則 4: コントラスト

「この部分は何を伝えようとしているのですか」と尋ねたくなるような資料を読んだことは
ありませんか。競合する要素が多すぎ、それぞれが読者の注意を引くために張り合い、ペー
ジ上で同等の重みを持つ場合に混乱が生じます。このような混乱を回避するには、最も重要
な要素をその他の要素と対比して強調します ( 図 4)。

要素を差別化し、それらをデザイン内で階層に分けて整理するために、コントラストの利用
は不可欠です。カラー、サイズ、テクスチャ、または書体を対比することにより、強力な視
覚的プレゼンスを創造し、主要なメッセージに注目を集めることができます。ほんのわずか
しか違わない要素を作成しないでください。効果的なデザインを実現するには、180 度異な
る要素を作成してください。

図 4: 大きなバナーが本文と対比して表示され、大きな写真が小さな写真と対比して表示されています。要素が
関連しながらも異なっていて、この違いが視覚的興味を生み出します。
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グリッドの基本
デザインの世界にグリッドが無いデザインがあるでしょうか。グリッドとは、簡単に言え
ば、オブジェクトを体系的かつ一貫性のある形で配置するための十字交差の枠組み、または
平行する線の枠組みです。グリッドは、すべてのデザインの基本であり、公開される部分に
一貫性と統一感をもたらし、編集しやすくするための作成の基礎になります。必要に応じて
グリッドを簡単にすることも、複雑にすることもできます。CorelDRAW　などのデスクトッ
プ　パブリッシング　ソフトウェアを使用して、簡単にグリッドを作成できます。一般的な
グリッド フォーマットをいくつか確認しましょう ( 図 5)。

図 5: 一般的なグリッド フォーマット

一列グリッドは、書籍のページ デザインに最も一般的に使用されるフォーマットです。書籍
の背により多くの隙間を作るために、書籍のデザイナーは、通常外側のマージンよりも内側
のマージンを広く取ります。

複数列グリッドは、記事、パンフレット、ニュースレター、およびポスターに最も多く使用
されるフォーマットです。このグリッド フォーマットはさまざまな方法に使用できます。外
側の列は、通常、イメージまたはキャプション、あるいはその両方のために予約されていま
す。

モジュール　グリッドには、偶数個の列および行が含まれています。このフォーマットを使
用して、さまざまなデザインの組み合わせをほぼ無制限に作成できます ( 図 6)。

一列グリッド 複数列グリッド モジュール　グリッド
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図 6: このモジュール グリッドにより、デザインのアライメントを維持し、ページがすっきりとよく整理されて
見えるようになります。
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レイアウトの基本
コンテンツのレイアウト ( 整理 ) 方法は、デザイン プロセスにおいて非常に重要な要素にな
ります。サイズ、ウェイト、配置、および間隔を通じて、デザイン部分で最も重要なコンテ
ンツにオーディエンスを引き付けることができます。このレイアウトの側面をデザイン階層
と呼びます。階層化されたレイアウトの例は、新聞、雑誌、ポスターで見られます ( 図 7)。

図 7: 大きな見出しとテキスト
により、オーディエンスの目は
右側のストーリーに引き付けら
れます。左側の補足記事は重要
度が低いため、テキストが小さ
くなり、背景に異なるカラーが
設定されています。
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書体
書体とは、印刷される文字の一連のデザインです。メッセージを適切に伝えるためには、適
切な書体と文字のサイズを選択することが非常に重要になります。書体にはさまざまな個性
があり、選択する書体によってデザイン部分のメッセージとトーンが反映されます。

文字が小さすぎたり、とても複雑だと、読むに値しないものとオーディエンスに判断されて
しまう可能性があります。太字、下線、または大文字小文字を使い過ぎると、注意を引くた
めの要素が過剰になり、メッセージが失われる可能性があります。1 つのデザイン部分に 3 
つ以上の異なる書体を使用すると、優れたデザインが台無しになる場合があります。

書体の分類は、通常、各自文字を形成するメイン ラインの上部および下部にセリフ ( 非常に
小さな一角 ) を含めるかどうかが基本になります。何千もの書体がありますが ( 多すぎるた
め、このチュートリアルでは取り扱いません )、ほとんどの書体は 6 つのカテゴリのいずれか
に属します ( 図 8)。

図 8: 書体の 6 つのカテゴリ

どの書体を選択する場合でも、それがオーディエンスに読みやすく、かつ適切なものである
ことを確認してください。装飾的になりすぎないようにしましょう。読みやすさの向上と
メッセージの強化を目的に、文字を適用してください。

デザインを始めましょう !
これで、いくつかのデザインの基本を確認することができました。デザインを実践する準備
はできましたか。デザインを開始するには、包括的なソフトウェア ソリューションの 
CorelDRAW Graphics Suite X7　が最適です。ロゴの作成から、複数ページから成るマーケッ
ティング パンフレット、人目を引く看板の作成に至るまで、広範にわたるデザイン プロジェ
クトに自信をもって、正しく取り組むことができます。

Copyright © 2015 Corel Corporation.All rights reserved. すべての商標および登録商標は、それ
ぞれの所有者に帰属します。


